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联网+音乐产业链分析17一、互联网+音乐产业链构成17二、主要环节的增值空间18三、互联

网+音乐产业链相关行业分析191、音乐内容提供19（1）内容方构成19（2）各环节利益19（3
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场规模分析62二、市场竞争格局62三、细分领域收入62四、存在问题分析63第二节全球音乐

流媒体商业模式分析63一、纯粹免费增值模式63二、有限免费增值模式64三、垂直付费模
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一、美国681、产业发展历程682、产业发展特征693、产业发展现状694、音乐制品市场705、

在线音乐盈利模式70二、日本731、产业结构732、产业发展现状733、产业竞争格局73三、英

国731、产业发展历程732、产业发展现状783、音乐旅游关联发展78四、韩国791、产业发展历



程792、产业发展特征823、产业市场规模85第四节国外重点音乐集团&ldquo;互联网+&rdquo;

大发展85一、维旺迪集团85二、索尼音乐娱乐公司85三、华纳音乐集团86 

第四章我国互联网+音乐产业运行现状分析87第.一节中国音乐产业发展的新特点87一、产业

融合加快87二、独立音乐发展87三、二次元音乐成主流89第二节中国音乐产业的商业模式分

析89一、商业模式的探索89二、商业模式的革新91三、版权互授模式开启92四、独家正版的

盈利模式92五、新商业模式逐渐形成94第三节中国音乐产业的发展问题分析96一、音乐产业

存在价值缺口96二、音乐原创作品缺失严重97三、音乐版权的收益率较低97四、原创音乐进

军国际市场难度大97第四节中国音乐产业的发展对策分析98一、我国音乐产业发展建议98二

、音乐产业健康发展方向99三、培养网民良性消费习惯100四、加大音乐内容原创力度100第

五节互联网+音乐深度内涵剖析101一、&ldquo;互联网+&rdquo;概念的提出与深化101三

、&ldquo;互联网+&rdquo;音乐的主要内容1031、音乐创作1032、音乐表演1033、音乐互动1044

、音乐教育104四、&ldquo;互联网+&rdquo;音乐的影响分析104第六节我国互联网+音乐产业发

展状况分析105一、我国互联网+音乐产业发展阶段105二、我国互联网+音乐产业发展总体概

况107三、我国互联网+音乐产业发展特点分析108四、我国互联网+音乐产业商业模式分析109

第七节互联网+音乐产业发展现状110一、我国互联网+音乐产业市场规模110二、我国互联网+

音乐产业发展分析111三、互联网+音乐市场总体概况111四、互联网+音乐产品发展分析112第

八节我国音乐版权价格及收入分析114一、音乐版权市场价格现状114二、未来五年音乐版权

价格趋势114三、音乐版权卖出方直接收入115 

第五章我国互联网+音乐产业市场格局运行分析116第.一节2018-2019年中国音乐产业市场格局

探析116一、总体市场规模116二、细分层次增长117三、核心层细分对比118四、市场变革方

向120

第二节中国音乐产业总体规模分析122一、中国音乐企业数量122二、中国音乐人数量123三、
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、2018-2019年中国网民规模和互联网普及率124二、2018-2019年新网民互联网接入设备使用情

况125三、2018-2019年中国手机网民规模及其占网民比例126四、2018-2019年中国网民城乡结

构127第四节中国互联网+音乐市场总体情况分析128一、网络音乐用户/手机网络音乐用户规

模及使用率128二、演唱会直播的用户使用率129第五节数字音乐产业发展指标129一、数字音

乐产业规模129二、数字音乐产值占比130三、数字音乐发展速度131 

第三部分市场全景调研

第六章2018-2019年中国音乐内容版权市场分析132第.一节2018-2019年中国音乐版权问题分

析132一、盗版音乐现象经济学成因132二、正版音乐商业模式的缺失133三、盗版影响中国音

乐产业133四、音乐版权保护政策出台134五、相关版权保护政策汇总134第二节音乐版权收入



分成情况135一、版权所有者的权利135二、版权方收益分成模型136三、数字音乐发行分成模

型137四、版权方收益低的成因分析137第三节2018-2019年中国音乐内容市场发展现状138一、

音乐内容市场规模138二、唱片公司发展现状138三、版权代理商发展现状139第四节2018-2019

年数字音乐内容市场竞争格局139一、版权代理商市场份额139二、版权方龙头企业格局140三

、音乐内容资源分布142 

第七章互联网+音乐产业细分市场分析143第.一节2018-2019年中国唱片行业发展现状综述143

一、2018-2019年中国唱片市场运行状况1431、行业市场规模1432、市场竞争格局1433、行业市

场变革144二、2018-2019年中国唱片行业发展新态势1441、新音频格式的应用1442、数字时代

技术创新145三、中国唱片行业发展存在的问题及对策1461、数字音乐冲击1462、选秀节目影

响1463、产业链分布不均1474、市场的应对措施147第二节2018-2019年中国音乐演出行业发展

现状综述147一、2018-2019年中国音乐演出行业的市场格局1471、音乐类演出市场规模1472、

音乐类演出市场结构1483、大型演唱会运营分析1494、livehouse发展规模1515、全国音乐节市

场规模152二、中国音乐演出行业运营模式探索1521、行业盈利模式1522、在线演唱会新模
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局1611、主流数字音乐平台介绍1612、典型音乐平台特征对比1613、数字音乐平台市场格
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权转授1672、会员收费1673、数字专辑销售1674、演出直播模式1685、界面广告收入168五、

数字音乐平台服务模式创新1681、个性化服务1682、全民互动参与1693、结合智能硬件169六

、数字音乐平台发展前景展望169 

第八章2018-2019年中国数字音乐市场发展分析171第.一节数字音乐产业链条介绍171一、数字
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聚化206二、利好政策驱动产业发展208三、重点项目成产业发展引擎208四、音乐产业园区或
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地2091、基地简介2092、建设规模2103、运营模式及现状2104、产业聚集2105、发展成果2106
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公司2371、企业简介概况2372、企业发展历程2383、企业业务分布2384、企业产品分析239四
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发展概况2812、企业发展水平2823、企业运营模式2824、&ldquo;互联网+&rdquo;企业运行现

状282四、北京华数文化传媒有限公司2821、企业发展概况2822、企业发展水平2833、企业运

营模式2834、&ldquo;互联网+&rdquo;企业运行现状283五、恒大音乐有限公司2841、企业发展
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况320七、咪咕音乐有限公司3211、旗下平台发展历程3212、旗下平台运营企业介绍3223、旗
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节2020-2026年互联网+音乐市场发展前景331一、2020-2026年传统音乐发展形势预判331二
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业发展推动力361二、市场现新盈利点361三、商业模式的转变362四、互联网激发的市场潜
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